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Danish Entrepreneurship Award — Idékonkurrencen

Idékonkurrencen er med sine ca. 2000 deltagere den stgrste konkurrence pa Danish Entrepreneurship
Award. Idékonkurrencen bestar af to discipliner, den skriftlige idébeskrivelse og det mundtlige pitch.

Den skriftlige idébeskrivelse

Den skriftlige idébeskrivelse er den fgrste disciplin i Idékonkurrencen. Her skal teamet vise, at de kan
praesentere deres idé kort og praecist pa skrift uden brug af billeder, illustrationer, video eller andre
virkemidler — kun ved hjalp af ord og max. to sider (4800 tegn).

Teamet bliver bedgmt pa idé, vaerdiskabelse, malgruppe, realiserbarhed og samarbejdspartnere, men de
far ogsa point for selve den skriftlige formidling. Faktisk kan teamet under overskriften ”Skriftlig formidling”
fa op til 100 point for at have lavet en gennemarbejdet, praecis og levende forteelling om deres idé. Det
handler altsa ikke kun om selve idéen, men ogsa om at ggre sig umage med formidlingen af den, sa det er
klart og tydeligt for dommeren, hvad det gar ud pa.

)

Kort og godt betyder det, at et team kan score 280 point for den skriftlige idébeskrivelse og 2 x 230 point
for de mundtlige pitches. Det team, der har den hgjeste samlede score i hvert af de fire spor, gar videre til
finalen, sa vil man ggre sig gaeldende i den samlede stilling i Idékonkurrencen, er det vaerd at leegge noget
energi i udarbejdelsen af den skriftlige idébeskrivelse.

Det er obligatorisk at bruge skabelonen, som du finder pa sidste side.

Deadline for at indtaste den skriftlige idébeskrivelse pa ”Min side” er tirsdag d. 29. oktober 2019 k.
12.00.

minside.ffeye.dk

Ikke tilmeldt endnu?
Tilmeldingen finder du under "Tilmelding” pa award.ffe-ye.dk


http://minside.ffeye.dk/
http://award.ffe-ye.dk/

Bedgmmelseskriterier

Bedgmmelseskriterier — skriftlig Max. Guidelines og gode rad til teamet
idébeskrivelse point
Idé Beskriv, hvad jeres problemstilling er, og hvordan
| hvor hgj grad er idéen nyskabende og 50 jeres idé hjaelper med at Igse dette problem. Forklar,
original? hvordan | er kommet pa idéen, og hvad det nye ved
idéen er. Forklar, hvordan | har undersggt markedet,
Det kan vaere nytenkning af noget og hvordan jeres idé skiller sig ud fra det, der
eksisterende, eller det kan veaere noget helt nyt allerede findes. Forklar, hvordan jeres idé tager
(inkrementel eller radikal innovation) udgangspunkt i netop jeres faglighed eller viden. Har
| allerede udtaenkt jeres forretningsmodel, kan den
beskrives her.
Veaerdiskabelse Forklar, hvordan og for hvem jeres idé skaber veerdi
| hvor hgj grad skaber idéen veerdi? 40 og gor en forskel. Forteel, hvilken veerdi idéen
skaber, dvs. om vaerdien er social, kulturel og/eller
Veardien kan vaere enten social, kulturel eller pkonomisk.
gkonomisk.
Malgruppe Forklar, hvorfor | har valgt netop denne malgruppe,
| hvor hgj grad er der overensstemmelse 40 og hvorfor malgruppen har brug for jeres idé.
mellem idé og malgruppe? Beskriv, hvilke undersggelser og viden der
understgtter, at jeres idé opfylder et reelt behov hos
malgruppen.
Realiserbarhed Beskriv, hvilke ressourcer (f.eks. gkonomi, viden,
| hvor hgj grad ved teamet, hvad der skal til 30 samarbejdspartnere) der skal til for at realisere
for at realisere idéen? idéen. Hvad vil det f.eks. koste at ggre jeres idé til
virkelighed? Forklar, hvordan | har undersggt eller
afprgvet, om idéen kan realiseres.
Samarbejdspartnere Fortzel om jeres netvaerk og samarbejdspartnere og
| hvor hgj grad har teamet haft kontakt til 20 om, hvordan de har bidraget til udviklingen af jeres
potentielle samarbejdspartnere og relevante idé. Har | faet feedback, og hvordan har | brugt det?
netvaerk og faet sparring pa deres idé? Beskriv, hvilke fremtidige samarbejdspartnere | har
brug for at komme i kontakt med.
Skriftlig formidling Vaer opmaerksom p3, at | kan score op til 100 point
| hvor hgj grad er teamets skriftlige formidling | 100 ved at lave en levende og gennemarbejdet
af ideen gennemarbejdet og fyldestggrende? beskrivelse. Overvej, hvilke virkemidler som f.eks.
| denne generelle vurdering tages hgjde for folelser, sprog, fakta, undersggelser mm. der vil ggre
felgende: jeres idébeskrivelse mere overbevisende.
e Har teamet skabt en levende
fortzelling om ideen? Laes beskrivelsen godt igennem, sa | sikrer jer, at |
e Har teamet argumenteret har formuleret jer klart og tydeligt. Fa ogsa gerne
overbevisende for deres valg? andre til at laese jeres beskrivelse og spgrg, om de
e Har teamet brugt det antal tegn, de forstar, hvad jeres idé gar ud pa.
har til radighed fornuftigt (4800)?
e Har teamet gjort sig umage med Overvej, hvordan | bedst muligt bruger alle de 4800
formalia — dvs. korrekt stavning, tegn, | har til radighed.
kommasaetning osv.
Lees korrektur og udryd stave-, sjuske- og slafejl.
Samlet max. point 280




Obligatorisk skabelon til den skriftlige idébeskrivelse

Hvordan bruger man skabelonen? Skriv jeres idébeskrivelse ind under overskrifterne, og slet herefter
teksterne skrevet med kursiv. Kopiér jeres idébeskrivelse (hele teksten, ogsa overskrifterne), og indsaet

den i tekstfeltet pa ”Min side”. Du finder ogsa skabelonen i word-format her.

HUSK, at idébeskrivelsen max. ma fylde 4800 tegn inkl. mellemrum

Idé

Beskriv, hvad jeres problemstilling er, og hvordan jeres idé hjeelper med at Igse dette problem. Forklar,
hvordan | er kommet pa idéen, og hvad det nye ved idéen er. Forklar, hvordan | har undersggt markedet, og
hvordan jeres idé skiller sig ud fra det, der allerede findes. Forklar, hvordan jeres idé tager udgangspunkt i
netop jeres faglighed eller viden. Har | allerede udtzenkt jeres forretningsmodel, kan den beskrives her.

Vardiskabelse
Forklar, hvordan og for hvem jeres idé skaber veerdi og g@r en forskel. Fortzel, hvilken veerdi idéen skaber,
dvs. om veerdien er social, kulturel og/eller skonomisk.

Malgruppe
Forklar, hvorfor | har valgt netop denne mdlgruppe, og hvorfor mélgruppen har brug for jeres idé. Beskriv,
hvilke undersggelser og viden der understgtter, at jeres idé opfylder et reelt behov hos mdlgruppen.

Realiserbarhed

Beskriv, hvilke ressourcer (f.eks. skonomi, viden, samarbejdspartnere) der skal til for at realisere idéen. Hvad
vil det f.eks. koste at ggre jeres idé til virkelighed? Forklar, hvordan | har undersggt eller afprgvet, om idéen
kan realiseres.

Samarbejdspartnere

Fortael om jeres netvaerk og samarbejdspartnere og om, hvordan de har bidraget til udviklingen af jeres idé.
Har | féet feedback, og hvordan har | brugt det? Beskriv, hvilke fremtidige samarbejdspartnere | har brug for
at komme i kontakt med.


https://www.ffe-ye.dk/media/790480/idekonkurrence_skriftlig_idebeskrivelse_obligatorisk_skabelon_2019_vu.docx

